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Le evoluzioni

Nuovi browser 
che rimuovono i cookie

Leggi che rispondono
all’interesse pubblico

Utilizzo tecnico dei cookie Utilizzo legale dei cookie

Dal 100% al 65% del traffico
web che supporta i cookie

La maggior parte degli impatti
sono tenuti nascosti…



Supporto per paese

di 1,5 miliardi di utenti globali di Teads 
consente cookie di terze parti, con 
discrepanze elevate tra i mercati
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% del traffico che supporta i cookie

Geograficamente, esiste una correlazione diretta tra la 
quota di mercato locale Apple e la percentuale di 

traffico che consente cookie di terze parti

Global Cookie
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Google si sta muovendo…

Rimozione dei
cookie entro il 

2022

Una mossa
audace e 
strategica

66% del traffico web

Dal 65% al 
10% di cookie nel 2022?

92% di Cookie



Marco Potente Head of Global Online Advertising, Enel Roberta Quercia Media Planning, Suzuki

Marco Mattioli Digital Marketing, Sara Assicurazioni



GLI IMPATTI NON SARANNO PIU’ NASCOSTI…



- Provider di terze parti
- Dati di prima parte Advertiser (DMP)
- Re-targeting

- Frequency Capping
- Ottimizzazione di campagna basata su

dati degli utenti

- Multi-touch attribution
- Cross-channel reporting

Media price Revenue**

Impattato:

Non Impattato - Lettura dei dati relativi al 
formato o sito, in generale
tutto ciò che non riguarda
strettamente l’utente

- Last-click attribution
- Media Reporting (es: CTR, VTR, etc.)

Quando i
cookie non 
sono
disponibili:

di Campagne*

*Internal Teads Studies made on 2 different DSPs in FR, US & UK, Dec 2019
** Google Studies, “Effect of disabling third-party cookies on publisher revenue“

Il vero impatto sul digitale

- Geolocalizzazione
- Targeting di dispositivi
- Contextual targeting



I due approcci principali
Una sfida è appena iniziata...

Alternative Identifiers No direct replacement

Soluzioni Innovative

Contexual Targeting

Privacy Sandbox



2 anni per: 

• Trovare le migliori
alternative per 
cookie di terze parti

• Collaborare con 
l’industry

Chrome raccoglie e conserva
i raw data e le attività online 

degli utenti a livello di 
browser

L’inizio di un lungo
viaggio…

Centralizza l’identificazione e la profilazione dell’utente sul browser

La RealtàLa Promessa

Chrome: Google Privacy sandbox

Ad-tech player

Privacy Budget

Federated Learning of 
Cohorts (FLoC)

Trust Token

Turtledove

Convertion Measurement

5 API

Services / enriched data



Beatrice Sgorbani Digital Marketing Senior Specialist, Beko



L’approccio cookieless di Teads

Sustainable
Audience targeting

Advanced
Contextual targeting



L’approccio cookieless di Teads

Sustainable
Audience targeting



Teads ID, un’alternativa ai cookie

Web

Cookie Logged-in 
Users

o Personal Identifiers
(mail, phone, name)

Cookieless

Integrazioni continue 
con i nostri premium 

publisher

InApp

Device 
ID

IP 
Address

Device 
Caratteristiche

+

(Browser version, OS...)

Approccio probabilistico
basato sul Machine Learning



Argomento: The Touryst is a 
bite sized, Open-world vacation 
game

INPUT
Sito: Le Journal du Geek 

Orario: 3:44 AM

Dispositivo: Cyberpower PC 
Gamer xTreme Computer

Male 18-24 PC Gamer

TEADS AI



L’approccio cookieless di Teads

Advanced
Contextual targeting



Giuseppe Brugnone, Senior Digital Marketing Manager, Lego

Edoardo Felicori, Media & PCE Manager NIM, Nestlé Antonio Oreste, DMP & Data Lead, Nestlé



Verticale: Tech & Telco
Prodotto: Luxury camera

Articoli contenenti
‘photos’ come keyword

Contextual Targeting: Industry utilization

Sfide:

1/ Accuratezza:
Keyword non significa
argomento

2/ Efficienza:
Questo articolo è quello giusto?



Teads Contextual Targeting
Targetizza il giusto context all’interno dei contenuti editoriali premium di Teads



Il giusto posizionamento al momento giusto

Hybrid Car Posizionamento nel giusto 
contesto

Climate change       +++ 
Environment            ++

Investment     +++ 
Financial Industry     ++

B2B                           +++ 

Non si tratta di parole chiave, 
ma di argomenti principali

Hybrid car 

Più di 430 categorie granulari di 
contenuto attraverso la nostra 
piattaforma di publisher.



Contextual Targeting
Amplifica il tuo messaggio di marketing in contenuti rilevanti per massimizzare l’attenzione

Momenti in cui ti serve
una macchina fotografica

Momenti in cui consideri
delle scarpe da corsa

Momenti in cui desideri
un orologio di lusso

Wedding
topic

Safari
topic

Honeymoon
topic

Sport event
topic

Fitness
topic

Healthy Food/Living
topic

Time Management
topic

Personal Success
topic

Leadership
topic



Luca Morpurgo Chief Operating Officer, First Look Srl



Context Signal Aggiuntivi

Time Frame 

International 
IPs

Insights

Geo-loc

Media
Consumption

Device/Brand 
Model

Time of
the day

Weather

Seasonality

Real Time 
Targteing

Bandwidth

Time of 
the Year



Teads fornisce opportunità di visibilità esclusiva e massima esposizione sull’inventory con l’offerta a Contextual-Reachcast

Gli eventi attivano momenti di alto consumo editorial che
amplificano l’impatto dei contenuti



Contextual Targeting: Strategie chiave

Rispondere alle sfide:

• Definizione del contesto

• Pianificazione: trovare il 
momento giusto

• Testare, misurare, imparare, 
ripetere



Teads Cookieless Roadmap Program 2021

Q1 Q2 Q3 Q4

Come soluzione
autonoma

Contextual Targeting Demographic Targeting
Traduzione di Custom 
Audience in segmenti
Contextual

Attiva Advertiser 1st-Party Data.
Custom Audience con Cookieless
Dimension aggiuntive.
Test di Audience Targeting con           
Privacy Sandbox.







Massimo Russo Chief Product Officer | Europe , Content & 
Consumer Experience Managing Director | Italy





Se hai ulteriori domande, contattaci a sales-it@teads.com. 

mailto:-it@teads.com

