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¿QUÉ CONTENIDO LEEN LOS
CONSUMIDORES DURANTE EL COVID-19?

15M2 Legislación

13M3 Recetas, 
ingredientes

4 Política España

6,8M5 Empleos

6,4M6 Redes sociales, 
apps

5,9M8 Utensilios de cocina

4,3M9 Bebidas

4,1M10 Tecnología

3,9M11 Teléfonos

3.1M12 Belleza

3M13 Dieta saludable

2,6M14 Mascotas

2,6M15 Deuda económica, 
inflación

2,5M17 Compras

2,3M

18 Ciencia

19 Jardinería

1,8M20 Ejercicio

1,6M21 Política América

22 Educación 
Universitaria

23 Humor

1,4M24 Impuestos

1M26 Pesca

<1M27 Agricultura

<1M28 Videojuegos

<1M30 Créditos

Salud, enfermedad,
bienestar, hospital1

29 Semana Santa

1,4M

16 Alimentación

2,4M

¿CÓMO SE REFLEJAN ESTAS TENDENCIAS EN LA PIRÁMIDE DE  MASLOW?

6,3M7 Películas

8M

2,5M

<1M

NECESIDADADES BÁSICAS  +51%

NECESIDAD DE SEGURIDAD  +68%

AUTIORREALIZACIÓN  +25%

NECESIDADES COGNITIVAS  +13%

NECESIDADES SOCIALES  +30%

ESTIMA  +19%

38M

1,5M

25 Empresas 1,2M


