
ADVENTURE TO THE COOKIELESS WORLD

Preparing for a 
Cookieless World



取り巻く環境とこれから

New browsers 
removing cookies

Laws answering to 
public concern

Technical utilization of the cookies
クッキーの技術活用

Legal utilization of the cookies
法整備

Globalではクッキーをサポートする
webトラフィックが65%へ減少

Most of the impacts are 
kept hidden…

影響はまだ隠されたまま

Development Delayed
to 2021 Spring



国別のCookie サポート

Teadsの15億人のグローバルユーザーの65％が
サードパーティのCookieを許可。
= 35%ものCookieが既にブロックの対象。

日本のCookieをサポートするトラフィックの割合

日本の場合はChromeよりもSafariの利用率が高いため、
Cookieサポート率が比較的低い。
（マーケットのiPhone利用率に応じて大きな乖離がある。）

Global Cookie

JP

54%

Cookie あり Cookie なし
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ChromeにおけるCookie含有率は高く、
iOSアップデートによりブロックされたFirefoxやSafariのCookieサポート率は著しく
低下している

ブラウザ利用率の66%がChrome



Google is moving…

2022年までに
クッキー撤廃

大胆な戦略

66% of web traffic

From 65% to 
10% of cookies in 2022?

92% of Cookies

世の中のクッキーはGoogleの施策により、現在の65%というクッキーレートから10%程度に減少するとみられる



IMPACTS WILL NO LONGER BE HIDDEN…

From 65% to 



- 3rd Party Data提供者
- 広告主の 1st Party Data (DMP)
- リターゲティング

- フリークエンシーキャップ
- ユーザーデータに基づいたキャンペー
最適化

- アトリビューションモデルでのトラッ
キング

- クロスチャンネルでのレポーティング

Media price Revenue**

影響を
受けるもの:

影響の
ないもの

- 位置情報
- デバイスターゲティング
- Contextual targeting

- ラストクリックアトリビューション
- CTR、VTRなどのメディアレポート

Cookielessの
場合

Less Campaigns*

*Internal Teads Studies made on 2 different DSPs in FR, US & UK, Dec 2019
** Google Studies, “Effect of disabling third-party cookies on publisher revenue“

デジタル広告業界における実際の影響とは

- コンテキストベースの最適化
- 広告クリエイティブの最適化



2つのアプローチ方法
Cookieに変わるテクノロジーを各社が開発し始めている。

Cookieの代替識別子 間接的な代替手法

革新的なソリューション

Contexual Targeting
コンテキストターゲティング

ブライバシーサンドボックス



2年以内に実現可能か？

• 3rd party Cookieに代わ
る最善の方法

• 様々な企業とのコラボ
レーション

Chromeはブラウザ単位で
ユーザーのオンラインの
行動データを収集

長い旅が始まったばかり

ユーザーIDとプロファイリングをブラウザー上で一元化

現実見込まれて
いる手法

間接的な代替: Google Privacy sandbox

Ad-techプレイヤー

Privacy Budget

Federated Learning of 
Cohorts (FLoC)

Trust Token

Turtledove

Conversion 
Measurement

5つのAPIs

強化されたデータ



Cookieless環境でのTeadsのアプローチ

Sustainable
オーディエンス ターゲティング

Advanced
コンテキストターゲティング



Sustainable
今後も継続が可能な

オーディエンス ターゲティング

Cookieless環境でのTeadsのアプローチ



Cookies代替手法としてのTeads ID

Web

Cookie ユーザーのログイン
データ

or 個人識別子
(mail, phone, name)

Cookieless

プレミアムパブリッシャー
との継続的な技術協力

InApp（アプリ）

Device 
ID

IP 
Address

デバイス特性

+
(Browser version, 

OS...)

マシンラーニングに基づく
確率論的アプローチ



Topic: The Touryst is a bite 
sized, Open-world vacation 
game

プロファイルの元になる情報

Website: Le Journal du Geek 

Time: 3:44 AM

Device: Cyberpower PC 
Gamer xTreme Computer

Male 18-24 PC Gamer

TEADS AI

数多のユーザー行動から、未特定ユーザーをクラスター（群）化。
ユーザー特定化を行い、 TeadsIDの付与。



Teads approach to cookie-less

Advanced
一歩先の

コンテキストターゲティング



コンテキストターゲティング
グローバルで予算は増加傾向

2017 2020 2025

$106B
(11兆円)

$412B
(42兆円)

Source: Kenneth Research: Global Contextual Adbertising Market Size’ Study, August  2020

COOKIELESS
COOKIELESS移行期

PERSONALIZED
パフォーマンス検証期

ENGAGING
確たるターゲティング手法に



業種: テック系 & テレコミュニケーション
製品: Luxury camera 本格高級カメラ

「Photo」キーワードを含む記事

コンテキストターゲティングとKWターゲティングは似て非なるもの

精度：
キーワードは単にトピックを意味する
ものではない。

効率：
この記事は正しいものか。

配置：
• スクロールせずに見える範囲へ
ターゲティングされているか。

• 低品質な記事であったり、UGCコ
ンテンツである可能性はあるか。

KWターゲティング
Challenges 課題

現状のKW ターゲティング



プレミアムな編集コンテンツ内の適切なコンテキスト・文脈をターゲットにする



適切なタイミングに、適切な広告配置

Hybrid Car
ハイブリット車の配信

より良い広告クリエイティブの
プレイスメント

気候変動Climate change +++ 
環境Environment              ++

投資Investment +++ 
金融Financial Industry   ++

B2B                           +++ 

主題・内容にフォーカス。
高精度のTeadsのアルゴリズム
が記事内のテキストを分析

430以上の細かなコンテキスト
トピック。

クロールした内容・言葉を指数化



Contextual Targeting
ユーザーへより高い検討を促すことの可能な、関連コンテンツへマーケティングメッセージを届ける

Moments when you need a camera
カメラが必要なとき

Moments when you consider running shoes
ランニングシューズを検討するとき

Moments when you want a luxury watch
ラグジュアリーな時計を選ぶとき

ウエディング・記念日
Wedding/Anniversary

topic

旅行・冒険
Safari/Travel

topic

ハネムーン
Honeymoon

topic

スポーツイベント
Sport event

topic

フィットネス
Fitness

topic

ヘルシーフード・日常生活
Healthy Food/Living

topic

タイムマネージメント
Time Management

topic

自己目標達成・事業成功
Personal Success

topic

リーダーシップ
Leadership

topic



Additional Context Signals

コンテキストシグナル

Time Frame 

International 
IPs

Insights

Geo-loc

Media
Consumption

Device/Brand 
Model

Time of
the day

Weather

Seasonality

Real Time 
Targteing

Bandwidth

Time of 
the Year



コンテキストリーチキャストで“またとない機会”を逃さず情報を届ける
イベントは、モーメントに繋がるコンテンツを作る。



Insights from Contextual Targeting
オーディエンススイートでインサイトを分析

Example: 
Eスポーツに関するコンテンツを読んでいるユーザー、オーディエンスのオーバーインデックス

Male, Age 18-24, Tech Interest, Entertainment, Science and Gaming Intent.
ゲームコンテンツを読むユーザーの人口統計学的プロファイルに合致。



IN 2021 



Introducing 
Teads Cookieless Readiness Program 2021

来年度開発予定

Q1 Q2 Q3 Q4

As s standalone solution

コンテキストターゲティングは
確固たるソリューションとして

Contextual Targeting Demographic Targeting
Translating Custom 
Audiences into 
Contextual segments.

デモグラフィックターゲティングは
カスタムオーディエンスとして
コンテキストセグメントへ

Activating Advertiser 1st-Party Data.
Custom Audience with additional 
Cookieless Dimensions.
Testing Audience Targeting with         
Privacy Sandbox.

広告主のファーストパーティデータのアクティブ化。
追加のCookielessディメンションを使用したカスタムオーディエンス。
プライバシーサンドボックスを使用した、
オーディエンスターゲティングのテスト。



Contact data-japan-kr@teads.com
for any further inquiries

mailto:data-japan-kr@teads.com


Getting ready for 2021
ワークショップセッションを最大限活用するために

グローバルデータ戦略（ある場合）

キャンペーンの機会/課題を含む明確なメディア目標

キャンペーン概要、製品ブランドプレゼンテーション

既存のクリエイティブアセット

既存のオーディエンスと製品/ブランドのメインプロファ
イル

ブランドのファーストパーティデータの可用性（使用され
るDMP、セグメントのタイプ）

全員参加型で進行



Key Takeaway

• 2022年以降Cookielessが進むことでターゲ
ティング・レポーティングに大きく影響

• TeadsではTeadsIDまたはコンテキストター
ゲティングにより引き続きターゲティング可
能

• Teadsコンテキストターゲティングは、 KW
ではなく、セマンティック分析によりキャン
ペーンにマッチした記事への配信が可能



1. Will all cookies in the world be deleted?
世の中のCookieがなくなってしまうのですか？

2. How can we close the user journey gap to ensure that we continue communicating them at different 
touchpoints?
さまざまなタッチポイントでユーザーとのコミュニケーションを継続できるよう、ユーザージャーニーの
ギャップをどのように埋めることができますか？

3. How do marketers retarget own-brand site visitors without cookies? What is the impact on the marketing funnel?
マーケターはどのようにしてCookieなしで自社ブランドのサイト訪問者をリターゲットしますか？
マーケティングファネルにどのような影響がありますか？

4. Would like understanding on how third party measurement can be implemented.
サードパーティの測定を実装する方法について理解したい。



5. Does Teads support turtle dove solution suggested by Google or will it go by its own 1st party strategy?
TeadsはGoogleが提案したタートルダヴ（Turtle Dove）の解決策をサポートしていますか、それとも独
自のファーストパーティ戦略で対応しますか？

6. How will opt-in & out-out work for user?
オプトインとオプトアウトはユーザーにとってどのように機能しますか？

7. How will advertisers‘ placements on mega-platformers change as we enter the cookieless era? 
Cookieless時代になっていくにあたり、メガプラットフォーマーへの広告主の出稿意欲はどう変化する
のか？

8. Are there any plans to link user sinks such as Unified ID 2.0?
Unified ID 2.0 などユーザーシンクの連携を行う予定はあるか。



https://jp.surveymonkey.com/r/K2JC9XX



If you have any questions, please feel free to ask data-japan-kr@teads.com. 


